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 مقدمة البحث : المبحث الأول 





 







 مشكلة البحث 








 أهمية البحث  
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 أهداف البحث 
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□


□
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 فروض البحث 


الفرض الأول 




الفرض الثاني 


 منهج البحث  
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  المصادر الأولية -












  

 مجتمع البحث 
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 طريقة جمع البيانات 


















 















 












  تحليل البيانات





 
 الإطار النظري للدراسة: المبحث الثاني 

 التسويق من المنظور الإسلامي
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 ر الإسلامي الضوابط الأخلاقية للتسويق من المنظو) أولا(










 تقوى االله)  ١(
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 الصدق ) ٢(











 الأمانة  ) ٣(













                                                        

 

 








 

 الإحسان) ٤(






  




 الاستقامة) ٥(









 

 

 النصيحة) ٦(






                                                        











  


 

 الصبر والتسامح) ٧(






 

 








 

 سراف والتبذيرالاعتدال وتجنب البخل والإ) ٨(





                                                        

 
 

 
 





 


 

 الضوابط الشرعية التي تحكم الممارسات التسويقية: نيا ثا











 الضوابط الشرعية المتعلقة بالمنتجات) أولا(






 









                                                        
 
 






  




 النهي عن تداول السلع المسروقة)  أ(



  

 







 النهي عن التعامل في السلع الضارة باتمع)  ب(







 النهي عن التعامل في بعض السلع والخدمات  )  جـ(







                                                        

  
 





 



 





 النهي عن بيع السلع قبل حيازا) د(
















                                                        
  محمد عبد المنعم عفر

 
 
 
 


 


 
  
  





  

 النهي عن بيع الثمار حتى يبدو صلاحها) هـ(






 غش في مواصفات السلع المعروضة للبيعالنهي عن ال) و(





















                                                        
  
  
 

 
  


 





 

 النهي عن الغش في مقدار وميزان السلع المعروضة للبيع ) ز(



 

 
   :  :

   
 

 الضوابط الشرعية المتعلقة بالتسعير: ثانيا









:  









                                                        
 
 
  
 
  
  
 





  
















 











 






                                                        

  طاهر مرسي عطية٢٣٠
 




 





 







 النهي عن الاحتكار )  أ(







 شتري بالسعر النهي عن تغرير الم) ب(







 النهي عن تخفيض السعر للأضرار بالآخرين ) جـ(







                                                        
  
محمد عبدالمنعم عفر 
 عبداالله المصلح 

 
   يوسف إبراهيم يوسـف

٦  
   قيمحمد نجاة االله صدي

١ 





  







 النهي عن التعامل بالربا في المعاملات ) د(


 :  
 : 

 الضوابط الشرعية المتعلقة بالتوزيع: ثالثا








 
 




                                                        
عبدالرحمن الحماد 
 
 
  
  عبد السميع المصري

 





 

 النهي عن النقل والتخزين المرتبط بسلع معينة ) أ(





 النهي عن التخزين المسبب للاحتكار ) ب(




 الضوابط الشرعية المتعلقة بالترويج : رابعا














 النهي عن الترويج للسلع المسروقة والضارة والمحرمة شرعا) أ(








                                                        


١٤٤ 





  




 ية المخالفة للشريعة الإسلامية النهي عن استخدام الرسالة الإعلان) ب(






 الخبر في الرسالة الإعلانية □













  الصوت المستخدم في الرسالة الإعلانية□





                                                        
   يحيى عبد االله الجفري


 





 

  الصورة المستخدمة في الرسالة الإعلانية□







 النهي عن الكذب والغش والخداع والتضليل من رجال البيع ) ج(























                                                        
 ٤ 
 ٤ 
 ٣ 
 ٤ 





  













 النهي عن استخدام وسائل تنشيط المبيعات المخالفة للشريعة الإسلامية) د(




 النهي عن إثارة الغرائز والإغراء بالمحرمات ) هـ(





 النهي عن إثارة الفتن والبغضاء بين المسلمين) و(







                                                        
  إلى يحيي عبـداالله الجفـري

 
٣ 
٣ 
يوسف إبراهيم يوسف 
محمود عساف 





 

 تحليل البيانات الميدانية الخاصة بمسئولي التسويق: المبحث الثالث 
  في المنشآت الصناعية





 


 سئولي التسويق في المنشآت الصناعية نحو بعض الممارسات التسويقية اتجاهات م) ١(





 


























  




 

 الاتجاهات نحو الالتزام بتطبيق المنهج الإسلامي في الممارسات التسويقية ) ١/١(












 الاتجاهات نحو الأسباب المؤدية لضعف الالتزام بالضوابط الشرعية ) ١/٢(













                                                        










 

 الاتجاهات نحو مدى وضوح الحكم الفقهي من القضايا التسويقية المعاصرة) ١/٣(





















 الاتجاهات نحو الآثار المترتبة على الالتزام بالضوابط الشرعية في الممارسات التسويقية ) ١/٤(





                                                        


















  







 الاتجاهات نحو بعض الممارسات التسويقية في مجال السلعة ) ١/٥(




















                                                        





















 




 ض الممارسات التسويقية في مجال التسعيرالاتجاهات نحو بع) ١/٦(





-
 











-



 الاتجاهات نحو بعض الممارسات التسويقية في مجال الترويج  ) ١/٧(




                                                        












  











-



-



  الفقهي من القضايا التسويقية المعاصرة  الاتجاهات نحو الحرص على معرفة الحكم) ١/٨(








                                                        

















 
























  المعوقات التي تحول دون تطبيق الضوابط الشرعية عند ممارسة الأنشطة التسويقية) ٢(




















  



























 مقترحات مسئولي التسويق لتطبيق الضوابط الإسلامية في اال التسويقي) ٣(















 




 ت النتائج والتوصيا: المبحث الرابع 




 النتائج واختبار صحة الفروض: أولا


































  



















  























 




















 تجاهات المسئولين فيه إلى الرفض المطلقتميل ا: القسم الأول 









 تميل اتجاهات المسئولين فيه إلى الرفض المتحفظ المحدود : القسم الثاني 












  













 تميل اتجاهات المسئولين فيه إلى الحياد: لثالث القسم ا































 
















 الخلاصة والتوصيات: ثانيا 
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ABSTRACT. This study investigated the way of practicing the marketing activities by Saudi 
Firms from an Islamic point of view. The objective was to examine whether the local firms 
adhere to the Islamic principles when they market their products and practice the marketing 
activities. It also examined the obstacles encountered by the marketing management personnel 
when they apply the marketing activities. The study found that there were few firms which 
follow the Islamic principles because of the lack of Islamic knowledge and the influence of 
Western methods. The study recommended that the local firms apply the Islamic principles 
when they market their product. 
 




